Paraisten ruokaketjun
SWOT -yhteenveto

Paraisten erityispiirteisiin kuuluu saaristo, jonne kul-
keminen edellyttaa siltojen, lauttojen ja yhteysaluk-
sien kayttod. Naista suurin osa on vanhaa kalustoa,
joka vaikuttaa infran ja logistiikan luotettavuuteen.
Alue on laaja ja hajalla, joten etdisyydet ovat ajalli-
sesti pitkat. Ulkosaaristosta ei paase Paraisten kes-
kustaan ja takaisin saman paivan aikana, vaan asioi-
den hoito edellyttaa yopymista.

Suuri osa aluetta on osa Saaristomeren Unesco
Biosfadrialuetta sekd Saaristomeren Kansallispuis-
toa. Matkailulla, sesonkiluonteisuudella ja erikoisvil-
jelylla, kuten varhaisperunan ja omenan viljelylla, on
huomattava vaikutus alueen elinkeinoihin. Yritykset

Kuvio 1.

ovat padasiassa pienia ja perhevetoisia, yksin yrit-
tdjid on huomattava maara. Perheissa ja tiloilla on
usein useita eri yrityksia, jotka vakauttavat seson-
kien vaihteluja. Alue on artesaaniruoan synnyinseu-
tua, mika nakyy tuotevalmistuksessa, ja tukee ruoka-
matkailua. Premium-luokan tuotteita valmistaa usea
yritys. Kuljetusten hinta saaristolisineen ja epéavar-
muus niiden jatkuvuudesta huolestuttavat yrittajia
kuten myos sahkonjakelu. Elintarvikkeita valmista-
vissa yrityksissa korostuvat juomien valmistus seka
leipomotoiminta (kuviot 1 ja 2 kuvaavat tilannetta
koko Turunmaan osalta).

Turunmaan jalostavat elintarvikeyritykset kokoluokittain 2020

Turunmaa

Yhteensi 52 yritystd, joista
luomua jalostavia 2.

Henkildston maara

Lahde: Aitoja makuja yritystlasto 2020, jalostavat elintarvikeyritykset kokoluokittain.



Kuvio 2.
Turunmaan jalostavat elintarvikeyritykset toimialoittain 2020
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Lahde: Aitoja makuja yritystlasto 2020, jalostavat elintarvikeyritykset toimialoittain.

Paraisten alueella tehtiin yhteensa 36 yrityshaastattelua. Valtaosa haastateltavista ruokaketjun yrityksista oli-
vat elintarvikkeita ja juomia valmistavia yrityksid, 61 % (taulukko 1). Toimialoina korostuivat leipomotuotteiden
ja juomien valmistus. Liséksi Paraisten alueen otoksessa korostuivat matkailuyritykset (14 %) seka raaka-ai-
netuotanto (17 %).

Taulukko 1.
Haastatellut ruokaketjun yritykset Paraisten alueella
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Elintarvikkeiden ja juomien valmistus yhteensa
+ Juomien valmistus
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+ Maidon jatkojalostus
« Viljatuotteiden jalostus
+ Leipomotuotteiden valmistus
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Paraisten haastatellut ruokaketjun yritykset olivat pienia niin liikevaihdoltaan kuin tyontekijoiden lukumaaral-
taan. Suurimman osan liikevaihto oli alle 100 000 € ja tyontekijoiden lukumaara alle 5, kdytanndssa 1-2 hen-
kiloa. Suurin haastatelluista yrityksista edusti kaupan alaa ja ty6llisti 15 henkil64 (taulukko 2 ja 3). Useimmat
haastatelluista yrityksista aikoivat jatkaa nykyisessa yrityksen elinkaaren vaiheessa.

Taulukko 2.
Haastateltujen ruokaketjun yritysten tyollistdavyys Paraisten alueella
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Taulukko 3.
Haastateltujen ruokaketjun yritysten liikevaihto Paraisten alueella
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Paraisten haastatellut ruokaketjun yritykset olivat
pienia niin liikevaihdoltaan kuin tyontekijoiden luku-
maaraltdan. Suurimman osan liikevaihto oli alle 100
000 € ja tyontekijoiden lukumaara alle 5, kdytannos-
sd 1-2 henkilda. Suurin haastatelluista yrityksista
edusti kaupan alaa ja tyéllisti 15 henkil6a (taulukko
2). Useimmat haastatelluista yrityksista aikoivat jat-
kaa nykyisessa yrityksen elinkaaren vaiheessa.

Haastatteluiden tavoitteena oli 16ytdd nimenomaan
kasvu- ja kehittymishakuisia yrityksid. Tama ei ihan
onnistunut Paraisten alueella, silla vain 17 % (7 kpl)
haastatelluista yrityksistd oli kasvuhakuisia. Huo-
mattava maara haastatelluista yrittdjista vasta aloit-
teli toimintaansa 24% (6 kpl) ja osa haastateltavista
etsi jo jatkajaa yritystoiminnalleen 16 % (4 kpl). Saa-

Taulukko 4.

ristossa tavanomaisempaa on nykyiselldaan jatkava,
mika kertoo siita, etta perheen toimeentulo riittaa.

Paraisten elintarvikkeita ja juomia valmistavien
yritysten péaaasiallinen markkina-alue oli Varsi-
nais-Suomi tai viela sitda pienempi paikallinen alue.
Taman mahdollistaa huomattava matkailijoiden
maara. Osalla yrityksistd myyntiad oli myos Uudella-
maalla, ja vain harvalla oli valtakunnallista jakelua.
Muutamassa yrityksessé (I&hinné juomia valmista-
vissa) harkittiin vientid. Ammattikeittict ja julkinen
ruokapalvelu ei juuri kayta paikallisia tuotteita niiden
korkean hinnan vuoksi (taulukko 4). Suosituin myyn-
tikanava oli erilaiset suoramyynnin kanavat kulutta-
jille, 74 % vastaajista.

Paraisten alueen elintarvikkeita ja juomia valmistavien yritysten

keskeisimmat myyntikanavat (monivalinta).

Myyntikanavat Osuus

Suoramyynti kuluttajille esim. tilamyymal3, Rekot, torit ja tapahtumat

Vahittaiskauppa

Yksityinen HoReCa -sektori

Muu, mika?

Tukkuliikkeiden kautta myynti kauppoihin ja HoReCa-sektorille
Erikoismyymalat esim. lahiruokakaupat, museokaupat

Oma verkkokauppa

Ammattikeittiot

Julkinen ruokapalvelu
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Vahvuudet Heikkoudet

* Osaaminen ja kokemus, lilkkekumppanit

* Raaka-aineet laheltd / suomalaista

+ Kasityomaisyys

* Ostaminen on elamys asiakkaalle

* Yritystoiminnalla useampi tukipilari

+ Asiakkaan kuuntelu

+ Kaikki tehdaan paikan paalla

+ Kaikki myydaan tilalta suoraan

+ Toiminta vastuullista

* Tunnettu brandi

*Nuori ja raikas (freesi) yritys

*Luomu

* Monipuolinen valikoima

+ Aidot maut

* Oma vesi

+Perheen apu ja tilayhteistyo

+1kd - viela jaksaa

+Vahvat verkostot, joissa paljon osaamista
+ Ainutlaatuinen tuote - ei kilpaile muiden kanssa
» Muutosvalmius nopeallakin aikataululla
+Vakaa paikallinen markkina-asema

+ Joustavuus tydajan kdytossa

+ Aina korkea laatu

» Mahdollisuus toimia pienin kustannuksin
* Meri-ilmasto --> kasvuolosuhteet

« Ei kilpailua

+ Tyétéa enemman kuin ehtii tekemaén

* Puutteelliset toimitilat

+ Raaka-ainetta ei saa lahelta

+ Markkinat vetaa vain tietyn maaran

* Tuotteiden korkea hinta

+ Myynti pitkalle ravintoloiden varassa

+ Oikeaa pakkaustapaa ei olla I6ydetty

+ Nuoren yrityksen maksuvalmius, puskuria ei viela ole

+ Raaka-ainetta ei saa ostettua — luomu

+ Kaupan hallitseva asema

« Tiedotuksessa (kuluttajille) osaamisen puute

+ Lauttayhteys toimipaikkojen vélilla

* Riippuvaisuus kuljetuksista

* Ideoiden loppuminen

+ Pakkausmerkinnoissa puutteita

+ Ika vaikuttaa jaksamiseen

« Tietotekniikkaa ei hallita yrityksessa

* Ei olla tarpeeksi somessa, nuoremmat kollegat
nakyvat enemman

+ Varahenkildiden puute

+ Tilausmaarien suuret erot sesongeittain

+ Paikallista raaka-ainetta ei 16yda

+ Tybasennot yksin tehtdessa usein huonoja

+ Markkinat maaraavat hinnan

+ Jatkajan 16ytyminen

Mahdollisuudet Uhat

+ Kotimaisuuden ja ldahiruoan arvostus

+ Lisdaineettomien tuotteiden kysynnén kasvu

» Suoramyynnin suosion kasvu

+ Matkailun lisdantyminen ja ruokamatkailun kasvu

+ Uusiutuvan energian kayttoonotto

+ Materiaalin kierratys

+Uudet raaka-aineet ja laadukkaat premium-luokan
tuotteet

* Laiteinvestoinnit

* Yhteismarkkinointi ja —hankinnat

« Kuluttajatyohon panostaminen

+Varauksia tehdaan yha aikaisemmin, ennakoitavuus

« Parempi lilkennepolitiikka esimerkiksi
lauttaliikenneyhteydet

+ Kasvisruokailun lisdantyminen ja
eldinkuntatuotteiden kulutuksen vaheneminen

+Keinolihan ja ei aitojen ruokien yleistyminen

« Etatoiden jatkuminen

+ Kulutuskayttaytymisen ennakoinnin vaikeus

+ Kulutuksen polarisoituminen ja leimaavuus

+ Asiakkaiden vaatimukset ja asenne

+ Perinteisesta tulee vanhanaikaista

+ Valmisruokien suosion kasvu

+ Kuluttajien hintaherkkyys ja kyky maksaa premium
-luokan tuotteista

« Viranomaisvaatimukset kohtuuttomia pienelle
yritykselle

« Logistiikka vaarallista/merikuljetus

Lisatietoja: Paraisten kaupunki, Tulevaisuuden Kehitystarpeet Varsinaissuomalaisessa ruokaketjussa -TuKeVa -hanke

https://www.pargas.fi/fi/kaynnissa-olevat-projektit

Raportin on koonnut Margot Wikstrom, Paraisten kaupunki.
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